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VIDEO ALTERNATIVO: VIDEO ARTE

Es necesario un andlisis teérico y no
sblo técnico de los medios de comuni-
cacion. No interesa la cantidad de fo-
togramas de una secuencia filmica,
sino la significacion de ese periodo.

Christian Metz, en Francia, realiza
el andlisis de un medio de comunica-
cion —el cine— que obvia las perspec-
tivas tecnologicas.

El video, tradicionalmente conside-
rado como un problema técnico y elec-
tronico, entra dentro del mismo
marco.

Los medios de comunicacion exigen
un andlisis que excede el de sus carac-
terrsticas técnicas.

Esta perspectiva alude a la concep-
cibn de que mds alld de los problemas
fisicos del video, existen problemas co-
municacionales que comienzan a ser
investigados recién a partir de la déca-
da del 60.

Los mensajes transmitidos a través
del video han sido considerados tradi-
cionalmente como informaciones que a
partir de una fuente: permiten la co-
municacion con un amplio nGmero de
destinatarios.

Esta vision de los mensajes como
medios de comunicacion se inscribe en
la perspectiva funcionalista que otorga
a los medios masivos un simple valor
instrumental,

Corresponden a esta vision los enfo-
ques tedricos sobre los mass-media de-
sarrollados inicialmente por la escuela
de Chicago en las primeras décadas del
siglo.

Desde hace unos afos Marshall Mc
Luhan encara la problemitica convir-
tiéndose en el idedlogo de la “tecnolo-
gitis”.
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Su tesis — reducida a una simple
formula sostiene: el valor del mensaje
depende fundamentalmente de las ca-
racteristicas materiales del canal que le
sirve como infraestructura. Irénica-
mente el titulo de su mayor éxito pe-
riodistico mds que tedrico, define su
propuesta: “‘el medio es el masaje”.

En toda latinoamérica hemos asisti-
do al boom “M¢ Luhan” y esto no fue
casualidad, sino un efecto de la coloni-
Zacion tedrica.

En forma coherente con los intere-
ses ideologicos en que se apoya, Mc
Luhan no analiza las condiciones de
produccion, no atiende al problema
institucional y politico de los medios
masivos. Su propuesta es superficial;
no estudia las estructuras de significa-
cion vehiculizadas en relacién con el
contex to social del que surgen.

Con relacion a esta perspectiva, la
postura tedrica de los investigadores la-
tinoamericanos, fundamentalmente los
chilenos —Mattelart y su equipo del
CER EN— significo un decisivo avance.

El aporte del grupo a la compren-
sion de los mass-media consistio en en-
cararlos no como medios técnicos, sino
como performadores ideologicos. Es
decir como lugares privilegiados de las
manifestaciones de la significacion
social.

Esta empresa se desarrolld con el
apoyo de la semio-lingiii'stica, y superd
el fetichismo tecnologico propuesto
por los pragmatistas norteamericanos.
Se apoyd en la utilizacion de la seman-
tica estructural de Greimas, un trabajo
metodologico cuyo objetivo consiste
en acceder a las estructuras profundas
de los textos.

Mattelart aplico este modelo lin-
gurstico al anilisis de secuencias dis-
cursivas de distintos medios de comu-
nicacion, fundamentalmente a la pren-
sa escrita.

Aunque como veremos mas adelan-
te este camino es limitado y ha sido
superado, es inimaginable el valor de la
transformacion que significd, con res-
pecto a los criterios anteriores sobre
todo con relacion al método cuantita-
tivo denominado andlisis de contenido,
inaugurado por la Escuela de Sociolo-
gfa Empirica de Chicago.

El método de Greimas consiste en
poner de manifiesto las estructuras se-
manticas profundas del discurso, es de-
cir lo que desde Hjelmslev se ha dado
en llamar forma del contenido o es
tructura semantica subyacente. Las li-
mitaciones desde el punto de vista ted-
rico son de distintos tipos. Nos interesa
sefialar una. Greimas parte del supues-
to de que las estructuras que analiza
son universales —dentro de un cierto
idioma.

No tiene en cuenta que la significa-
cion —es decir la capacidad de un signo
para aludir a otro hecho, objeto o
acontecimiento— depende fundamen-
talmente, de la formaciéon social en
que es producido el mensaje. Ademas
de estas condiciones objetivas (econd-
micas, politicas e ideolégicas) la signi-
ficacion estd determinada por el lugar
que el emisor ocupa en la estructura de
la sociedad.

Desde la perspectiva semio-lingtif'sti-
ca actual, los discursos de los medios
masivos, y en consecuencia los mensa-
jes del video, son algo mds que simples
instrumentos de comunicacion.



Constituyen factores estructurantes
de lo humano, verdaderos organizado-
res de las relaciones interpersonales.

Esto supera la hipotesis mistica que
postula la existencia de la sociedad o
del individuo, previa a la adquisicion
del lenguaje del ser humano, original-
mente carente de habla.

El hombre no existe como tal, hasta

que no utiliza las estructuras de la co-
municacion y fundamentalmente, el
lenguaje, que es la mds importante.
‘Emile Benveniste abrid esta perspec-
tiva, y fue retomada y desarrollada por
los teéricos actuales del discurso (Pro-
blemas de Lingiiistica general). En sus
trabajos mds recientes Ducrot insiste
en la funcién estructuradora del len-
guaje, a nivel de las interacciones socia-
les. Luego de esta propuesta {Coémo
considerar a los mensajes masivos del
video como simples informaciones?
Como hemos senalado todo mensaje
masivo cumple una funcion mds am-
plia: la de constituir el marco de refe-
rencia dentro del cual los receptores
van a ubicarse, la de conformar sus es-
quemas ideologicos.

Esto se opone a la vision ingenua
del medio considerado como soporte
técnico.

El video es entonces una materia-
lizacidn de las relaciones sociales y a su
vez una fuente permanente de pautas
ideologicas.

La estructura politica dentro de la
cual act@ia impone ademas una obliga-
da inclusion enganosa y mistificadora,
de que se estd promoviendo la comu-
nicacion. {Qué es la comunicacion?
Para los tedricos conductistas nortea-
mericanos (Bateson) la definicion es
simple, pero también muy discutible:
“iNo es posible no comunicarse! "

Pero confunden comunicacion con
informacion, o bien confunden comu-
nicacion con la relacion estimulo-
respuesta pauloviana.

Es necesario distinguir el efecto de
la respuesta. El primero resulta como
consecuencia de un estimulo mecé-

Transformacion de masas, Sony, American Standard b/n 10’ — 60 Hz 1/2”, carrete
abierto, sonoro.

nico, y no es necesariq —en este caso—
que existan pautas compartidas entre
emisor y receptor. En cambio, la res-
puesta comunicacional solo es posible
cuando existe el didlogo mutuo y una
base ideoldgica compartida.

La funcidbn mas conveniente que se
le puede atribuirala TV, es la de inco-
municar.

Cuando nos referimos a una base
ideologica compartida, aludimos a lo
que comparten distintos sujetos que
ocupan un lugar similar en la estruc-
tura de la formacion social a la que
pertenecen.

Esto significa que desde el punto de
vista semantico, existen correspon-
dencias entre los discursos de quienes
comparten una situacion polftica, eco-
némica e ideoldgica determinada.

Con la optica de la teoria del dis-

curso —bdsicamente con el modelo del
lingliista— matematico Michel Pe-
cheux— se podria inferir que la comu-
nicacion es solo posible cuando los su-
jetos ocupan el mismo lugar relativo,
en el seno de la sociedad.

El video no es en si mismo un me-
dio de comunicacion ni de incomuni-
cacion; que lo sea o no depende de las
condiciones sociales que lo deter-
minan, pienso que es imposible una
verdadera transformacion de las image-
nes-audibles sin que simultineamente
se modifiquen ciertas estructuras de
nuestro contexto latinoamericano.

El Gnico camino posible para edu-
car en nuestra época es la difusion de
la cultura a través de los medios de
comunicacién. Esta articulacidon es mas
compleja de lo que surge a través de
una visién esquemadtica, pero es eviden-



Jorge Luis Borges entrevistado por Jorge Glusberg. Argumento ornitoldgico. Sony-
American Standard, color, 50 Hz — 3/4” cassette, sonoro.

te que por cualquier camino termina-
riamos en el medio mads abarcativo: la
f EYA,

El video (hijo de la madre-radio y el
padre-cine) es el que mayor poder
ecrdnico (efecto particular del sonido
y la imagen en movimiento) tiene en-
tre los medios masivos; €l medio mds
verosimil; el que promueve mayor cre-
dibilidad en la audiencia (por eso es el
que mds penetra).

Estd inserto —con los demads objetos
que nos rodean— en el contexto coti-
diano del hombre y se consume como
los demds objetos del disefio, grafico
industrial o arquitectonico.

El video pasa a formar parte del
mundo inmediato y natural, y se ase-
meja en ese sentido a los objetos que
conviven con el ser humano.

Otros medios masivos (el cine, el

teatro o un diario) requieren una aten-
cion total; el video, en cambio, es un
objeto mas dindmico pero con las mis-
mas caracteristicas alienantes que tie-
nen determinados objetos de consumo.

Se incorpora tal como los alimentos
o el tabaco. Como el pan y el vino. A
lo largo y a lo ancho del mundo, anti-
cipadores y cuestionadores desde la
mds remota antigiedad los artistas, es-
tin buscando nuevos métodos para
transformar la television.

Ellos piensan que el video puede
ayudar a cambiar el rol que cumplen
muchas instituciones que se debaten
entre seguir aisladas en torres de marfil
o integrarse a la vida social.

Como latinoamericanos, no pode-
mos abrir juicio sobre el video-arte en
Europa o los Estados Unidos, aunque
hayamos seguido muy de cercay parti-

cipado en parte de su breve historia.
Pero tanto en los paises mas desarrolla-
dos como en Latinoamérica, grupos de
operadores visuales intentan romper
con el uso trivial de la television vy el
cine, apuntando a formas y documen-
taciones electronicas y visuales distin-
tas. Intentan convertir al video alter-
nativo en un arte del tiempo, en un
arte del devenir.

Esta afirmacién no es metafdrica,
sino que explica literalmente el pro-
ceso de generar imdgenes cuyo resul-
tado sensible —a diferencia de las imad-
genes congeladas del cine— es contro-
lada por el artista del video que puede
intervenir en el proceso.

El video significa una herramienta
vital, que justifica su insercion en la
comunidad modificando la direccion
de sus intenciones y extendiendo el
abanico de su posible pablico.

El hecho de que tenga la aptitud
basica para poder comunicarse con una
audiencia masiva y permita establecer
todo tipo de didlogo, lo convierte en
un posible catalizador de cambios.

Es posible hacer una nueva historia
o una nueva antropologia. Sus regis-
tros, sus documentaciones, son no solo
una nueva manera de documentacion,
de conocimiento, sino que pasan a una
area cientifico-filos6fica de la comuni-
cacién donde la produccion concep-
tual, y el arte se juntan. Pensamos, en
pocas palabras, que una forma de po-
der aprehender ese disefio comunica-
cional que podemos describir como ar-
tefacto, es el video. No hay duda que
toda la educacion del futuro va a pasar
a través de un tubo de rayos catodicos.

Por eso, entre los futuros posibles y
deseables existe como necesidad bdsi-
ca, el desarrollo y la investigacién de
las posibilidades del video.

Por supuesto que hay conflictos y
dificultades practicas que no permiten
soluciones inmediatas; se dan funda-
mentalmente choques de intereses, ur-
gencias por otros planteos mds radica-
les y necesarios, pero el video puede



ayudar a consolidar déficits cuantitati-
vos de audiencia, baja calidad de infor-
macion, y a desarrollar adecuadas
orientaciones de contenidos educa-
tivos, colaborando en definitiva con el
intento de reparacién del desequilibrio
propio de naciones en vias de desarro-
llo. Esta transformacion implica una
toma de conciencia critica de la reali-
dad social, donde estan insertados los
artistas. Que la educacion sea concien-

. tizadora, es una exigencia de todos

aquellos que quieren el progreso de la
sociedad, de todos aquellos que propo-
nen ligar al trabajador con el mundo
del diseno y del arte, devolviéndole su
funcién creadora, su capacidad de de-
sarrollar artefactos desalienantes y li-
beradores.

Nuestra opinién personal es que,
pese a sus buenas intenciones, lo reali-
zado no es por ahora mdas que un pro-
ducto de consumo de élites; pero tam-
bién es cierto que poderosos factores
actGan contra las buenas intenciones.
Es indudable que hard falta una labor
didactica extremadamente amplia para
que el lenguaje de estos operadores
pueda llegar a una audiencia masiva.

Asi como hay un intento de buen
cine en Latinoamérica, asi como una
vanguardia cinematografica brasilefia
produjo obras del tamafio de “‘Antonio
das Mortes” de Glauber Rocha, asi’ co-

—~ Mo hay conceptualistas ideoldgicos en

Bogota (Salcedo o Alvaro Barrios) en
San Pablo y en Buenos Aires (Grupo
de los Trece), las intenciones de un pe-
queno grupo de operadores que trabaja
con video alternativo, representa una
accion que no es sélo eficaz en la cul-
tura, aunque el plblico que lo reciba
sea todavia minimo, sino que se con-
vierte en un instrumento educativo,
como consecuencia de la terrible indi-
gencia cultural en materia de T.V.
Considerar al video como algo separa-
do del resto de la produccion humana,
significaria poner obstaculos que impi-
den entender su funcionamiento.

La nocion de artefacto nos permi-

Transformacion de masas. Luis Pazos. Sony-American Standard. b/n 10’ — 60 Hz 1/2"
carrete abierto, sonido.

tird acercarnos al hecho video. Arte-
Factum es un producto del trabajo
humano; algo que no existe en la natu-
raleza y que requiere la intervencion
del hombre. La idea estd directamente
vinculada al par hombre-naturaleza.

Es decir, esta relacién sefiala la pre-
sencia de todo aquello que tenga una
huella humana, todo lo que esta modi-
ficado por el trabajo del hombre.

La nocién de artefacto puede apli-
carse al producto video. No existe co-
mo forma natural, es una transposicién
realizada con la intervencion de un
operador; su presencia destaca inequi-
vocamente la participacién de un crea-
dor.

La produccion de artefactos esta di-
rectamente ligada a la creacién de ob-
jetos materiales. Hay una homologia
cierta entre unos y otros que corres-

ponde a la actual imposibilidad de es-
cindir al hombre de cualquier produc-
cién suya, y del contexto social al que
pertenece.

{Coémo se podria distinguir entre
artefactos y productos naturales? Son
la obra de un operador, un creador,
que no desarrolla una mera actividad
que desemboca en productos, sino que
su trabajo, materializado en “‘artefac-
tos” se sita en la dimensién de lo so-
cial, constitufda por él mismo y sus
contemporaneos.

El trabajo es una actividad humana
social. Asi como las palabras de un dis-
curso son productos de una actividad,
el video sefala una actividad.

Casi todo el ptiblico que mira televi-
sion lo ve como un espectaculo; lo ab-
sorbe como una solucién para un es-
pacio de tiempo libre, porque para
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muy pocos constituye un modo de ex-
presién y de investigacion de la rea-
lidad. Pocos lo ven como un lenguaje a
través del cual los creadores disefian y
comunican sus valores, codificando y
transmitiendo mensajes. El proposito
del video alternativo es el de funcionar
como elemento mediador que hace po-
sible la existencia de procesos de co-
municacion. El error basico de la tele-
visién comercial es su estructura unidi-
reccional binaria: el locutor versus la
audiencia.

Esto provoca una doble negacion y
una pérdida: el locutor envia su men-
saje hacia la audiencia, pero no hay po-
sibilidad de reciprocidad; la comunica-
cién se establece como una forma
autoritaria y asimétrica que obliga a
uno a conformarse, ya que el feed-
back no es posible. Es verdaderamente
peor que los chicos obedeciendo a pa-
dres omnipotentes. Esta falta de reci-
procidad por la situacién de comunica-
cion establecida por la televisién tradi-
cional, provoca los mensajes estereoti-
pados que todos cuestionamos, un
conformismo ciego y una inhibicién de
la capacidad critica de la tele-audien-
cia. La posibilidad de ensefar a través
de este sistema educacional es practica-
mente nula.

Es un sistema de incomunicacion.
Por medio del anonimato de la televi-
sibn, un profesor establece contactos
indirectos, donde las relaciones se dan
con un sistema ‘“‘tutoral’’ que corres-
ponde exactamente al modelo de las
“academias’’.

La diferencia con los grupos que en
distintos paises hacen video alternativo
es el respeto por la creatividad. Un res-
peto que surge como consecuencia de
la libertad de estructuras (o de falta de
estructuras). Creatividad no es simple-
mente algo que impresiona o modifica
a la gente, proponiéndole un didlogo;
creatividad es una forma de producir.

Pensamos que el video alternativo
es un tipo de tiempo inquisitivo con
una memoria audio-visual. Es posible
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que removiendo el pasado y el presen-
te con aquellos temas que se esta inte-
resado en futurizar y anticipar, nos po-
damos proyectar iconica y sonoramen-
te a los mundos alternativos que los
futurdlogos puedan imaginar, y desde
alli podamos resolver los problemas
esenciales.

Con las posibilidades del video, los
creadores pueden elegir entre distintos
futuros; elaborar y re-grabar los futu-
ros deseados. También pueden ir hacia
atras, volver al presente, y desde alli
corregir las conductas para mejorar las
relaciones sociales.

El profeta, el mago, el artista, el fu-
turdlogo, y porque no el disefiador,
son anticipadores. Ven realidades dis-
tintas, sistemas de signos que interpre-
tan de una manera diferente a la de sus
contemporaneos, que lo ven todo con

un cristal ideolégico opaco. Estos pro-
fetas, operadores de la comunicacion,
son visionarios y ven los hechos con
una Optica prospectiva!

JORGE GLUSBERG
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Sin titulo

Uemura Yoshio
Japon

Thin Down
Jacques Lizenne

Suiza
The circus divers

- Hans Fleischner

Alemania
Members of the Board

Hakudo Kobayashi
Japén
Earth

Aki Yada

Japdn

Terminal Center
Keigo Yamamoto
Japén

Similar Figures
Fujiko Nakaya
Japén

Static of an Egg
Fog over Knavelskar 2

—_

Jim Ippaimori
Corea
Market Day

Kishio Suga

Jap6n

Natural Law

Felipe Ehrenberg
Méjico

Topless in Tahiti Beach

Margarita D’Amico
Venezuela
Didlogos en la Isla Margarita

Les Levine
U.S.A,
Artistic

Group of the Thirteen
Argentina
Experiencias

Edgardo Vigo
Argentina
Experiencias

Luis Pazos
Argentina o
Homo Sapiens

- Marta Minujin

Argentina
La Universidad del Fracaso

Victor Grippo
Argentina
Energia de las Papas

Jorge Glusberg
Argentina
Phitotron de Luis Benedit

- Regina Vater

Brasil
Miedo

David Hall
Inglaterra
Esto esun Video Monitor

Hervé Fischer
Francia
Hygienen of Masterpieces

Valie Export
Austria
Acciones con el Cuerpo

Wolf Vostell
Alemania
Desastres

Hastings Rafael

‘‘Hola Soledad”

“What you really know about
fashion”



CENTRO DE TELEDUCACION

SERIE
TITULO

S TITULO

TITULO

SERIE
TITULO

TITULO

IMAGENES DE LIMA

HISTORIA

Duracion : 5 minutos

Color : Color

Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada tipo
U-Matic

SAN FRANCISCO

Duraciéon : 5 minutos

Color :  Color

Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tipo
U-Matic

CURIOSIDADES

Duracion : 5 minutos

Color : Color

Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tipo

U-Matic

EL MUNDO DE LAS ARTES

LITOGRAFIA

Duracion : 17 minutos

Color : Color

Formato : Video cassette de 3/4 pulgadas,tipo U

Matic y cinta abierta 1VC de 1 pulgada
HABLEMOS DE TEATRO

Duracion : 19 minutos
Color : Color
Formato : Video cassette de 3/4 pulgada, tipo U-

Matic y cinta abierta IVC de 1 pul-
gada.

TITULO

TITULO

TITULO

TITULO

TITULO

TITULO

HABLEMOS DE LOS TITERES

Duracion : 20 minutos

Color : Color

Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tipo
U-Matic y cinta abierta IVC de 1 pul-
gada.

HABLEMOS DE LA MUSICA

Duracion : 24 minutos

Color :  Color

Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tipo
U-Matic y cinta abierta IVC de 1 pul-
gada.

HABLEMOS DE LA PLASTICA

Duracion : 23 minutos

Color :  Color

Formato : Video cassette de 3/4 pulgadas, tipo

U-Matic y cinta abierta IVC de 1 pul-
gada.

POEMAS DE LIMA
Poesia de Roberto Lima

Duracién : 3 minutos 30 segundos

Color . Color

Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tipo
U-Matic

LA ABADIA

Poesia de José Ma. Eguren

Duracion : 2 minutos 39 segundos
Color : B/N
Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tipo

U-Matic

EL BAMBU EN LA VENTANA
Poesia de Po-Chu Yi — (772 — 846)

Duracion : 2 minutos
Color : B/N
Formato : Video cassette de 3/4 de pulgada, tip.

U-Matic.

Esta muestra ha sido asegurada por

“EL PACIFICO” COMPANIA DE SEGUROS Y REASEGUROS
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